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Аннотация. Темой данного исследования является феномен «Большого взрыва» в культурном и соци-

альном поле. Анализ трансформации научной теории в метафору социокультурной реальности позволяет про-

следить механизм символического производства в современном обществе. Его изучение способствует выявле-

нию особенностей перераспределения символического капитала, преимуществ и привилегий, которыми «мир-

бренд» обладает в сравнении с «картинами мира», «мировоззрениями» и другими формами символического 

капитала. 
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Специфическим признаком современного мира является капитализация не только идей, объектов, со-

циальных практик и институтов, но и самого мира. Брендирование представляет особый процесс, он позволяет 

сконструировать приемлемый образ действительности, независящий от практик заботы и политического доми-

нирования. Он изначально нацелен на желаемый и ожидаемый объект. 

Социокультурные функции бренда в современной культуре стали предметом детального изучения С. 

Шушарина. Рассмотрение бренда в стратегиях экономического порядка представлено в работах П. Темпорала, 

В. Перция, К. Робертса, К. Дробо. Формирование мифологии брендинга в обществе глобального потребления 

стало предметом всесторонней рефлексии С. Тихонова. В аспектах локальной идентичности и идентичность 

инновационного бренда проблема представлена в работах А. Мусиездова и Д. Ратушинской. Широта исследо-

вательского интереса свидетельствует об актуальности проблемы. В свою очередь, описание феномена бренди-

рования мира представляет перспективное направление изучения глобальных стратегий социокультурной ди-

намики. 

Если в условиях индустриального капитализма образ мира ассоциировался со «смутным объектом же-

ланий» самореализации человека, то в постиндустриальных обществах мир представляется пространством гло-

бальных взаимодействий. Поэтому неудивительно, что научная теория, объясняющая происхождение вселен-

ной как результата спонтанно складывающихся взаимосвязей на космическом уровне, получила столь широкое 

признание, войдя в обиход массовой (популярной) культуры.  

Теория большого взрыва превратила мир в «бренд», который открывает сознанию человека реальности 

его потребностей, и, возможно, фундаментальной из них: потребности человека в бессмертии. Если в индустри-

альной цивилизации самореализация – это высшая потребность человека (достаточно напомнить о пирамиде 

потребностей Маслоу), то постиндустриальная цивилизация обладает исключительной и, быть может, опасной 

способностью конструировать потребности. 

Данное исследование исходит из идеи, что процесс конструирования потребностей соответствует прак-

сеологии не только психоанализа, феноменологии и экзистенциализма, но и механизмам экономического мар-

кетинга. 

Человечество всегда располагает множеством учений о происхождении мира. И их назначение отчасти 

заключается в том, чтобы, ответив на вопрос «Как возник мир?», определить место человека в мире и глобаль-

ные перспективы существования человечества. В современном мире значительным влиянием обладают эсхато-

логические теории авраамических религий, получившие название креационизма, физическая теория происхож-

дения мира, получившая название теории Большого взрыва, версии, предложенные теорией эволюции, а также 

значительные метафизические и постметафизические рефлексии, из которых особую популярность приобрел 

проект «восхождения к истокам» М. Хайдеггера. 

Статусом научного объяснения происхождения мира и перспектив человечества в мире обладает тео-

рия Большого взрыва. Ее история начинается в 1225 г., когда монах Роберт Гроссетест в латинском манускрип-

те «О свете» («De Luce») выдвинул идею о происхождении вселенной в результате таких физических явлений 

как взрыв и кристаллизация [9]. Становление теории продолжается и сегодня. И в этом процессе особое место 

занимает британский ученый Стивен Хокинг. С его именем связано не только развитие научного обоснования 

физического объяснения мира, но и тот факт, что научная теория трансформировалась в социокультурный фе-

номен «Большого взрыва», в котором мир, представленный как пространство «всего», превращается в объект 

глобального потребления. Итак, валоризация теории «Большого взрыва» в культурном и социальном поле и ее 

превращение из научного концепта в «бренд» связана с именем Стивена Хокинга. 

Первым этапом трансформации теории из научного объекта в социокультурный феномен является со-

циальное признание. С. Хокингу его обеспечили научные заслуги и невероятная сила воли, поскольку на про-

тяжении всей научной карьеры он страдал недугом, который ограничил свободу передвижения, а затем воз-
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можности общения и работы. Однако Хокинг если не победил болезнь, то его научные достижения свидетель-

ство того, что она его не сломила. 

Достижения ученого являются признанным вкладом в общую теорию относительности, разработку 

теории черных дыр и теорию пространства-времени [5]. Согласно размещенной Scopus информации в мировом 

научном сообществе Стивен Хокинг представляет Кембриджский университет, Кембридж, Объединенное ко-

ролевство. Период публикационной активности охватывает 1965–2014 год. Общее количество документов 136, 

общее количество цитаций 23.854 в 15.214 публикациях, h–index: 65, соавтор 39-ти публикаций. Сфера научных 

интересов: физика, астрономия, математика [7]. Согласно WorldCat’ Identites Хокинг является автором 863 тру-

дов, представленных в 3.076 публикациях на 36 языках тиражом 93.106 экземпляров [6]. 

Гонорация научной деятельности Стивена Хокинга. В 1974 г. он был избран в члены Лондонского ко-

ролевского общества. В разные годы получил более 20 наград и премий, среди которых: медаль Альберта Эйн-

штейна (1979), командор ордена Британской империи (1982), премии Принцессы Астурийской (1989), Ордена 

Кавалеров Чести (1989), Президентская медаль свободы (2009) и других. В честь ученого астероид «7672» (от-

крытие зафиксировано 26.10.1995 в Обсерватории Клеть) получил имя «Хокинг» [3]. В Сети сведения о С. Хо-

кинге представлены на официальном веб-сайте [13]. В Википедии биографическая статья «Stephen Hawking» 

создана на 93 языках, среди них две с «золотыми звездами» на македонском и вьетнамском языках и одна с 

«серебряной звездой» на китайском языке. Также на английском и китайском языках созданы статьи об образе 

С. Хокинга в массовой (популярной) культуре – «Stephen Hawking in popular culture» [14]. В онлайн базе дан-

ных о кинематографе IBDM «Хокинг» имеются страницы «Stephen Hawking (Actor. Writer)» [11], «Stephen 

Hawking (Character)» [12]. 

Несомненно, что все эти факты свидетельствуют о многогранности («ученый», «актер», «писатель», 

«персонаж»), мировом признании британского ученого и глобальном интересе к его личности. Стивен Хокинг 

не столько разносторонняя, сколько многоаспектная личность-символ. Факт социального признания означает 

не только признание научных достижений и заслуг ученого, но и указывает на вектор символического произ-

водства. От личности ученого, решающего проблемы физики и астрономии, к созданию образа человека, от-

крывающего путь к разгадке тайны возникновения вселенной.  

Это вектор «приближения к реальности», определяемый не только востребованностью научных откры-

тий в современном мире, но и элементов, составляющих миф «Стивен Хокинг». Символическое производство 

этого мифа определяется возможностью его измерить. Возможно, что в современном мире, где числами исчис-

ляются и небесные тела, и капиталы, и скорость передачи информации, где единицы измерения становятся все 

более масштабными, и применяемыми одновременно к объектам микроуровня, понятие «числа» превращается 

в миф. Миф, возникший на пересечении реальной жизни С. Хокинга и популярности, исчисляется и калькули-

руется востребованностью идей посредством наукометрических методов, оригинальности – тиражами произве-

дений, художественного образа – количеством зрителей. 

Однако социальные позиции мифа «Стивен Хокинг» закрепляются в социокультурной реальности не 

только параметрами исчисления, но и качеством социальной позиции, которую отстаивает ученый. Она вклю-

чает общественно-политическую позицию, взгляды на проблемы научной эволюции, философии и религии.  

Общественно-политическая позиция С. Хокинга выражается в его высказываниях в поддержку пале-

стинского народа в борьбе за создание национального государства, референдума за независимость в Шотлан-

дии, мер по борьбе с глобальным потеплением. Летом 2015 года С. Хокинг совместно со Э. Маском и С. Возня-

ком высказался с призывом наложить запрет на создание роботов-убийц, но, как отметили комментаторы: тако-

вые роботы в военной сфере уже созданы и успешно функционируют. Он также делал публичные заявления о 

нежелательности контактов с инопланетянами, об опасности искусственного интеллекта, о параллельных ми-

рах. 

В вопросах религиозного истолкования происхождения вселенной ученый проявляет меньшую катего-

ричность. В специальном интервью газете «Гардиан» («The Guardian»), посвящённом теории креационизма 

наиболее известный из современных британских ученых заявил о том, что для каждого, кто боится темноты, 

религия является средством вспомоществования [10]. Вероятно, что неприятие настоящего и страх перед буду-

щим является источником метафизических ожиданий и религиозных исканий. И поэтому для позиции ученого 

двадцать первого века характерна критика философии и компромисс с религией. 

В том же, что касается философии, то высказывания ученого указывают на неспособность философии 

«успеть» за прогрессом научно-теоретического знания [16], внести свой вклад в будущность человечества, обу-

словленного поиском ответа на вопрос о происхождении жизни во вселенной [8]. Это, очевидно, отражает тот 

факт, что современное естествознание стремится к большей автономии и претендует на доминирующие пози-

ции в интеллектуальном опыте. Кроме того, возможность капитализации научных идей, знаний, технологий в 

постиндустриальном мире определяет тот факт, что современные ученые не склонны делить символический 

капитал с философией, а религия обладает собственными символическими ресурсами, которые в определенных 

условиях они могут расширить свою экспансию на всю область социального интеллекта. В целом социальная 

позиция Хокинга демонстрирует и убеждает в преимуществах научного понимания и разумной ответственно-

сти перед будущим. 

Таким образом, миф «Стивен Хокинг» определяется валоризацией представленной им космологиче-

ской теории в каждом из сегментов культурного и социального поля, в науке, философии, религии, а также об-

раза Стивена Хокинга в массовой (популярной) культуре. Миф позволяет научной теории проникнуть на уро-



вень повседневности. И, хотя число лиц владеющих языком уравнений фундаментальной физики не является в 

общей массе людей большинством, тем не менее, наличие «научного языка» на уровне повседневности позво-

ляет закрепить фигуру не только посредника, но и включить в его функции обязанности «поручителя», отвеча-

ющего за актуальность и значимость исследования, а также обязательства его «истолковать». Особенность С. 

Хокинга в том, что он является автором научных теорий, их истолкователем на уровне повседневности и их 

популяризатором в культурном и социальном поле. 

Результатом консолидации функций медиатора является создание метафоры «Большого взрыва». Эф-

фективность «метафоры» в культурном и социальном поле определяется количеством «откликов» и «реплик», 

которые он способен произвести. Метафора «Большого взрыва» была использована для производства шоу, в 

котором представлен социокультурный срез современной молодежной среды, внимание зрителей было сосре-

доточено на противоположности «науки-повседневности». Речь идёт об одноимённом ситкоме «Теория Боль-

шого взрыва» («The Big bang theory»). С 2007 по 2014 год вышло 8 сезонов, 178 эпизодов, по 18–24 минуты 

каждый без коммерческого времени. Эффект реальности шоу усиливается благодаря апелляции к темам повсе-

дневности, дружбы, религии, воспитания. Этот же эффект усиливается благодаря обращению к хорошо извест-

ным зрителю сериалам «Звёздный крейсер Галактика», «Звездные войны» и другим артефактам массовой (по-

пулярной) культуры. Каждый эпизод шоу отражает определенный штрих реальности на задуманной и осу-

ществляемой режиссёром «Теории Большого взрыва» Чаком Лорри с 28 сентября 1999 г. Карте тщеславия [15]. 

Сама идея картографирования реальности перекликается с двумя проектами: теорией «карты теорий» 

Стивена Хокинга и программой Google Earth. Их отличительной чертой является создание «топоса приближе-

ния» человека к реальности. Возможно, что «приближение к реальности» является тем коммерческим предло-

жением, от которого массовый зритель отказываться не может. 

Формирование привилегированного статуса потребителя реальности установить сложно, поскольку 

«образ мира» представляет порядок самой социокультурной реальности, создавая иллюзию непосредственного, 

интуитивного проникновения в действительность. Такое положение дел можно определить как культурный 

фундаментализм. Социокультурное явление, названное «фундаментализмом» возникает в контексте североаме-

риканского христианского протестантизма в начале 1900-х годов. Им обозначается уверенность в наличии еди-

ных принципов и правил регуляции социокультурной реальности. Актуальным примером культурного фунда-

ментализма является креационизм, который исходит из убеждения в том, что акт творения мира произошел в 

«шесть дней» [4]. Увеличение объема терминологического значения понятия «фундаментализм» указывает на 

процесс поляризации в культурном и социальном поле. Поэтому понятие «культурного фундаментализма» 

включает значение «светского фундаментализма» – движения, направленного на защиту ценностей светской 

культуры во Франции и Соединенных Штатах. 

Полемическое значение зафиксировано в явлении «атеистического фундаментализма», указывающего 

на проявление пренебрежения к особой роли христианства в символическом производстве европейского социо-

культурного мира [2]. Наконец, убеждение в том, что устойчивое развитие глобального мира можно обеспечить 

исключительно рыночными средствами является характеристическим признаком «рыночного фундаментализ-

ма» [1, с. 26]. В свою очередь, появление «мира-бренда» означает конкуренцию фундаментальных образов ре-

альности в постиндустриальной цивилизации. 

«Мир-бренд», как продукт символического производства в культурах постиндустриальной цивилиза-

ции, может быть представлен в следующих параметрах: 

«Брендирование мира» представляет не только символическое производство реальности, чем традици-

онно были заняты и наука, и история, и религия, но и потребление реальности в культурном и социальном поле. 

В социокультурной реальности очевидно расслоение целостного личностного начала в сферах куль-

турного и социального поля. 

Соответствие креативного потенциала личности и общества. И он не институционален, и не историчен, 

его продукты в отличие от институциональных элементов символического производства предполагают непо-

средственное потребление «здесь и сейчас». 
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Abstract. The theme of the present research is the phenomenon of “Big Bang theory” in cultural and social ar-

ea. The analysis of the transformation of scientific theory into the metaphor of the sociocultural reality allows studing 

the mechanism of symbolic production in the modern society. Studying of the mechanism of symbolic production pro-

motes revealing the features of redistribution of symbolic capital, preferences the owner of which is “the world-brand” 

compared with “worldview”, “outlooks” and other forms of symbolic values. 
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